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Mita on
videotuotanto?

Videotuotanto on palvely, jonka
tarkoituksena on luoda valmista
sisaltoa yrityksen tai yhteison
markkinoinnin, myynnin tai
asiakaspalvelun tarpeisiin.
Lopullisena jalkautuksena voi olla
kaikkea TV-ohjelmista ja -
mainoksista aina yritysesittely-,
rekrytointi- tai vaikka
haavideoihin.

Se mika erottaa videon tekemisen
videotuotannosta on jonkinlainen
suunnitelmallisuus ja
tavoitteellisuus.

Tassa oppaassa kaydaan lapi
asioita joita sinun tulee ottaa
huomioon videotuotantoa
ostaessa.
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Erilaisia
videotuotantoja

Videotuotantoja on olemassa
lukuisia erilaisia, eri
kayttotarkoituksia palvelevia.
Tassa listassa muutama esimerkki:

1. Mainosvideot

2. Yritysvideot

3. Brandivideot

4. Tapahtumavideot
5. TV-mainokset

6. Webinaarit

7. Opasvideot

8. Striimaukset

9. Rekrytointi-videot
10. Referenssi-videot
11 Vaikuttajavideot
12. Vlogit
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Kohdeyleiso

Ennen videotuotannon
suunnittelua tai ostamista on
tarkeaa maaritella kenelle
mainosta lahdetaan tekemaan.
Kaikkia ei voi samanlaisella
mainoksella miellyttaa tai
tavoittaa.

Kohdeyleison maarittely
vaikuttaa etenkin videotuotannon
tyyliin seka julkaisukanaviin.
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JulRaisu-
Ranavat

Kun kohderyhma on saatu rajattua,
voidaan sen pohjalta miettiq,
missa kanavissa tuleva video
menestyisi parhaiten.

Eri ihmiset liikkuvat eri kanavissa
ja kaikkia ei voi miellyttaa. On eri
asia ladata 10 minuutin video
YouTubeen tai Facebookin, kuin
minuutin mittainen video
Instagramiin. Onko video tarkoitus
julkaista useissa kanavissa ja onko
siita nain ollen tehtava eri
versiota?



Someen ja
telRRariin?

Sosiaaliseen mediaan ladattavat
markkinointisisallot ja —videot ovat
matalamman kynnyksen kanavia
kuin tv:ssa mainostaminen.
Facebookiin voi ladata oman
videon ilmaiseksi juuri silloin, kun
haluaa ja video pysyy palvelussa
kaytannossa rajattoman pitkaan.

TV-mainonnassa mainosaika
maksaa ja sita ostetaan tietyn
verran tietyksi ajaksi. TV-mainonta
ei ole kovin tarkasti kohdennettua
toisin kuin maksettu mainonta
sosiaalisen median palveluissa.
Toisaalta TV-mainonnalla voidaan
tavoittaa juuri sinun yrityksellesi
tarkea kohdeyleiso.
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Ostettu palvelu

uat sisainen
tuotanto?

Kun lahdetaan vertailemaan
videotuotantojen tekemista ulkoisen
toimijan kanssa vs. talon sisaisesti
tuotettuna, tormataan monesti
samoihin kompastuskiviin. Mista
aanityot? Mista stock-materiaali?
Kuka kasikirjoittaa? Tarvitaanko
vaativaa editointityota kuten
animaatiota ja efekteja?

Lahtokohtaisesti osaamme jokainen
tuottaa sisaltoa teoriatasolla,
sellaistakin, joka resonoi omaan
asiakaskuntaan, mutta taman sisallon
muuttaminen valmiiksi videoksi onkin
usein haastavampi asia. Asiaan
perehtyneen toimijan sisaiset
prosessit videotuotantojen
lapiviemiseksi aina suunnittelu- ja
synopsisasteelta valmiin videon
esittelyyn on yleensa jouhevampi,
tehokkaampi ja sita myota
kustannuksiltaan jopa pienempi kuin
talon sisaisesti tehtyna.
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MarRRinointi-
videon tyyli

Videotuottajaa valittaessa on hyva
tutustua kandidaattien tyyliin.
Referenssivideot seka show
reelit, joissa esitellaan
aikaisempia tuotantoja ovat hyva
lahtokohta.

Varsinkin, jos kyseessa on pidempi
kuin 15 sekunnin mainosvideo, on
tekijan tyyliin syyta kiinnittaa
huomiota, koska se tulee
vaistamatta vaikuttamaan videon
ulkonakoon. Haluatko, etta videosi
on hitaita leikkauksia sisaltava
elokuvamainen teos vai sopiiko
yrityksesi tyyliin ravakampi ja
nopeatempoisempi tyyli?
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Laatu ja sisalto

Videoita on tana paivana tarjolla
lahes rajaton maara, joten
sisaltoon ja laatuun on
panostettava erityisen paljon.

Sisalto on kuningas eika videon
tekninen laatu tietenkaan takaa
suoraa menestysta, mutta
laadukas ja visuaalisesti
miellyttava video nappaa katsojan
mukaansa ja luo yrityksesta
ammattimaisen kuvan.



Videotuotannon
hinta

Videotuotannoille on erittain
hankala antaa yksiselitteisia
hintoja, koska kaytannossa
tarpeiden mukaan vain taivas on
rajana toteutuksissa.

Siina missa toisille riittaa kevyt
shoot&run -tyylinen yhdella
kuvaajalla toteutettava kuvaus,
vaativat toiset toteutukset isoa
tyoryhmaaq, useita kameroita ja
tuotantoa.

Esimerkkihintoja:

Yritysvideo, n. 1 min, alk. 2500 €
Mainosvideo, n. 15 sec, alk. 1000 €
Animaatio, n. 30 sec, alk. 200€
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PiilokRulut

Videotuotannon hinta on monen
eri tekijan summa. Selvaa on se,
etta hintaan vaikuttaa tuotannon
koko, tarvittava kalusto seka
videon pituus. Harva kuitenkin
tulee ajatelleeksi, etta tuotantoa
varten tarvittavat nayttelijat, tilat
ja mahdolliset lavasteet maksavat.
Jos videolle tehdaan voiceover, on
aaninayttelijan hinta myos
huomioitava.

Videotuotannon ammattilainen
kertoo naista avoimesti, ettei
laskun loppusumma yllata
ketaan.
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Videotuotannon
aiRataulu

Kampanjavideolla on kiire ja se olisi
pitanyt saada valmiiksi jo eilen.
Videotuotantoa ei kannatta lahtea
tekemaan kiireella, koska usein
jalki on sen mukaista. Valmista ja
viimeisteltya videota ei kannata
odottaa viela seuraavana paivana
kuvauksista.

Editoija katsoo materiaalit lapi ja
lahtee tyostamaan videota.
Yleensa ensimmainen ns.
raakaversio on katsottavissa
muutaman paivan sisalla
kuvauksista. Toki riippuen siita,
mita videotuotannosta on sovittu.
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Vastaa nathin
ennen

ostamista!
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« Mika on kohderyhmasi?

 Missa kanavissa video
julkaistaan?

 Mita videolla on tarkoitus
saavuttaa?

« Mika on budjettisi?




